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Diskussion:

Prof. Dr. Jan Distelmeyer, Medienwissenschaftler an der Fachhochschule Pots
dam/Universitat Potsdam (Europdische Medienwissenschaft)

Christian Pfeil, Kinobetreiber, u.a. ino im Schillerhof, Jena und Metropol, Gera

Dr. Jan Ole Piischel, Ministerialdirigent, Gruppenleiter Medien und Film; Internationales bei
der Beauftragten der Bundesregierung fur Kultur und Medien

Erwin M. Schmidt, Cinemathon

Yasemin Samdereli, Regisseurin

Moderation: Frank Volkert, stellvertretender Vorstand der Filmférderungsanstalt

Bericht: Theresia Zimmermann

1. Uberblick

Die fortschreitende Digitalisierung und Konvergenz der Medien verdandern die Sehgewohn-
heiten und Rezeptionsweisen aller, vor allem jedoch jiingerer, besonders medienaffin gelten-
der Zuschauer/innen. Gerade fiir diese Zielgruppe(n) er6ffnet die Digitalisierung der Medien
neue Moglichkeiten der Filmrezeption und -aneignung. Der Medienwandel erfasst das Kino
als Ursprungsort der bewegten Bilder nicht allein in medientechnikgeschichtlicher Perspek-
tive. Durch transmediales Storytelling beeinflussen neue populdre Medienformate wie etwa
Games die Art und Weise, wie Geschichten in bewegten Bilden erzahlt werden. Gleichzeitig
behauptet das Kino als Ort gemeinschaftlichen Filmerlebens noch immer sein soziokulturel-
les Plus mit der ihm eigenen Form des Erzdhlens, mit emotional beriihrenden Geschichten,
Identifikation stiftenden Protagonisten und unvergleichlichen Bildkompositionen auf der
groRen Leinwand. Mit innovativen Konzepten versuchen Kinobetreiber/innen, Kurator/innen
besonderer Filmreihen im Kino, Schulkinoveranstalter etc. ihrem Publikum historische wie
aktuelle Themen nahezubringen. Damit unterstreichen sie die Méglichkeiten zeitgemaRer
Filmvermittlung im Kino durch Wandel. Vor diesem Hintergrund sollen die Zukunft des Kinos,
seine gegenwartige wie zukiinftige Bedeutung im Verbund anderer Medien diskutiert wer-
den. Im Hinblick auf die schulischen wie auerschulischen Bildungsmoglichkeiten mit Filmen
im Kino soll danach gefragt werden, welche zukunftstrachtigen Konzepte es hier gibt bzw.
geben sollte.

2. Thesenpapier von Prof. Dr. Jan Distelmeyer

Hier laufen (mindestens) drei Fragen zusammen, die jede fir sich reichlich Stoff fiir Diskus-
sionen bietet. Sie zundchst zu trennen — obwohl sie sich beriihren und zum Teil auch wech-
selseitig beeinflussen — scheint mir ein guter Weg zu sein, gerade um dann die Zusammen-
hdnge genauer zu betrachten zu kénnen.

Was, das ware die erste Frage, verbirgt sich hinter dem so aufgeladenen Schlagwort der Di-
gitalisierung? Welche Vorstellungen sind damit verbunden? Worauf soll da reagiert werden,

wenn die Gegenwart und Zukunft mit Digitalisierung assoziiert wird? Sich dazu zu verhalten,
2
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ist deshalb wichtig, weil , digital“ heute einer der wirksamsten mythischen Begriffe ist, in dem
eine Reihe von Versprechungen und Angsten zusammenlaufen. Die mit dem mythischen Be-
griff ,digital assoziierten Versprechung und Angste (z.B. Hoffnungen interaktiver Ermachti-
gung bzw. Sorgen maschineller Entmachtung, grenzenlose Universalitat/Flexibilitat, magi-
sche Immaterialitat usw.) laden Diskussionen tiber Folgen ,der Digitalisierung” immens auf.
Das ist umso genauer zu befragen, je alternativloser ,die Digitalisierung® erscheint und je
flachendeckender wir uns darauf verlassen. Gerade der mit ,,digital“ beschriebene ,Medien-
wandel“ muss, denke ich, genauer daraufhin befragt werden, welche Gebrauchsformen com-
puterbasierte Medien anbieten und welche Beziehungen (nicht nur zur Technik, sondern
auch zur damit zu regelnden Welt) damit nahegelegt und eingelibt werden.

Die zweite Frage betrifft das Kino. Auch hier hilft es, davon zu sprechen, was wir uns davon
erwarten. Die so unterschiedlichen Formen des Kinos, die gliicklicherweise (an einigen Or-
ten) immer noch existierende Vielfalt von Off- und Laden-Kinos tiber Programmkinos bis hin
zu Multiplex-Varianten, demonstrieren und zelebrieren unterschiedliche Spielformen. Wenn
wir Uber die Zukunft des Kinos sprechen und Konzepte lberlegen wollen, muss dann auch
die Rede davon sein, was uns Kino tiberhaupt sein soll.

Und schlieRlich gilt diese dritte Frage natirlich auch fur den Film und eine sich darauf aus-
richtende Vermittlung. Die groRRe Chance dieser durch das Schlag- und Druckwort ,Digitali-
sierung” erzeugten Dringlichkeit und eingebauten Aktualitdt (,to be is to be updated”) be-
steht darin, dass wir uns fragen missen, was da eigentlich unter Druck gerat. Film ist ein
Medium in Bewegung. Filme testen und verschieben immer wieder ihre eigenen Grenzen und
Traditionen, von denen das Erzdhlen von Geschichten nur ein Teil ist. Immer wieder neugierig
darauf zu sein, was Film war, ist und sein kann, konnte gerade auch die Aufgabe von Filmver-
mittlung sein.

Ausgehend von diesen drei Fragen lassen sich sowohl Verbindungen zwischen historischen
und aktuellen Entwicklungen (z.B. zwischen der 3D-Bewegung der 1950er Jahre und heute)
ziehen als auch neuere Konzepte wie z.B. die ,Second Screen Live“-Experimente von Disney
oder die Kino-Variante von ,Terror - Ihr Urteil“ zueinander in Beziehung setzen.

3. Thesenpapier von Erwin M. Schmidt
Diskussionspunkte

- Kluft zwischen modernen Sehgewohnheiten (kurze, schnelle Inhalte) und klassischem
Kinoformat (lang und langsam) wird immer groRer

- Impact von Allgegenwdrtigkeit von Technologie und consumer electronics

- Generationenkonflikt

- Top Down Verstandnis beziiglich Film- und Medienbildung (Form des Erzédhlens, emo-
tional bertihrenden Geschichten, Identifikation stiftender Protagonisten und unver-
gleichlicher Bildkompositionen auf der groRen Leinwand)
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- Findet Bottom Up in diesem Kontext liberhaupt statt? Werden die jlingeren, medien-
affinen Zielgruppen tberhaupt nach ihren Beddirfnissen gefragt?
- Design Thinking
- Recherche vor Cinemathon Workshop:
e Experience
e Community
e Agency

Metrics /Kennzahlen: wie wird der Impact / Erfolg der gegenwartigen Filmvermittlung ge-
messen? Nach welchen Kriterien?

Aus Artikel ,,Teens, Whoe needs them* von Mark de Quervain (Managing Director, Action
Marketing Works; Mai 2015):

2006: Kinobesuch auf Platz 2 der Freizeitaktivitdten der Teenager (nach Freunden)

2014: Kinobesuch auf Platz 12 der Freizeitaktivitdten der Teenager (nach Musik, Internet,
TV/DVD, Hobbies, Rumhdangen mit Freunden, Biicher, Videospiele, Sport, Shopping Mals,
Fast Food Restaurants, Jugendclubs

Was bedeutet Innovation in diesem Zusammenhang?

Online / Offline Verstandnis von Jugendlichen - kennen sie offline tiberhaupt noch?
Konvergenz von Internet, Film und Fernsehen ...

»Alter, ich habe seit drei Jahren nichts legales mehr gesehen!* (2 Jungs im Park)

4. Bericht - Podium Il Kino und Film gestern, heute, (iiber-)morgen - Chancen und Per-
spektiven fiir die Filmvermittlung durch Wandel

Frank Volkert, stellvertretender Vorstand der Filmférderungsanstalt FFA, begann den Impuls
fur das Podium mit einer Analogie: Lehrerinnen und Lehrer seien Regisseure ihres eigenen
Unterrichts. An 200 Drehtagen im Jahr geben sie an verschiedenen Institutionen, die Goethe-
Gymnasium oder Erich-Kadstner-Grundschule heiRen, Wissen, das er mit Kino verglich, an ihre
Schiler/innen weiter. Dabei stellte er die Frage: ,Was ist Kino und steckt Kino in einer
Krise?* Bereits seit 120 Jahren befinde sich Kino in einer Krise, es erfolge aber immer eine
Neuerfindung des Kinos. In einem Exkurs zeigte Frank Volkert anhand eines Plakates der In-
ternationalen Artistenloge und des Deutschen Musiker-Verbands die anfénglichen Bedenken
gegenliber dem Tonfilm auf. Anlass war der 1927 erschienene Film ,The Jazz Singer*, bei dem
der Gesang erstmals Uber eine Tonspur horbar war. Hier nannte er den Medienwandel als
Schlagwort: Verdnderte Prasentations- und Sehgewohnheiten forderten andere Medienfor-
mate. Film sei dabei immer Kultur- und Wirtschaftsgut geblieben. Die Verdanderungen im
Zuge des Medienwandels lieRen sich aber fiir sparteniibergreifende Projekte und cross-me-
diale Vermarktung nutzen.
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Heute erfolge aber gerade die Mediennutzung Jugendlicher vorwiegend zeit- und ortsunab-
hangig. Wo findet Kino dort seinen Platz? Fiir Frank Volkert begriindet sich die Bedeutsam-
keit des Kinos in dessen Exklusivitat. Hierzu fuihrte er den Leitspruch der 2006 gestarteten
Kampagne der deutschen Filmwirtschaft an: ,Kino. Daftir werden Filme gemacht!“.

Bedeutung des Kinos

Die Podiumsdiskussion wird mit der Frage nach der filmischen Sozialisation der Teilnehmen-
den eroffnet. Wahrend die ersten gesehenen Kinofilme von der Horrorkomédie ,,Gremlins*
bis zum Marchenfilm ,Der Hirsch mit dem goldenen Geweih“ reichten, fand sich ein Konsens
in dem erlebten Besonderheitscharakters des Kinos: Sei es durch das Sparen auf das nichste
Kinoticket oder dem anschlieRenden Austauschen tber den Film.

Die Bedeutung des Kinos fuir die Politik sah Dr. Jan Ole Piischel in dessen Funktion als kultu-
relles Erlebnis fur alle. Es biete einen direkteren Zugang als andere Medien, fiir die erst Qua-
lifizierungen erlangt werden miissten, wie beispielsweise die Lesekompetenz fiir die Rezep-
tion von Biichern. Daher sollte Kino auch starker in der Flache erlebbar gemacht werden.

Christian Pfeil, Kinobetreiber (u.a. Kino im Schillerhof, Jena) antwortete auf die Frage, was
Kino tun misse, um im Wettbewerb mit anderen Anbietern, wie zum Beispiel Netflix, mitzu-
halten, dass sich Kino als Marktkonstante diesbeziiglich keine Sorgen machen brauche, prob-
lematisch sei eher der Standortverlust der Kinos. Das Kino als niederschwelliges Angebot, das
einen groRBen Nutzen fur die gesamte Region biete, sei bedroht durch Baurecht und eine feh-
lende strukturelle Férderung. Es sei aber wichtig, dass man das Kino verstdrkt anbiete. Er
sieht es hier auch als Aufgabe der Lehrerinnen und Lehrer an, die Kinder ins Kino zu bringen,
damit dieses fr sie erlebbar wird.

Fur Erwin M. Schmidt, Co-Founder des Cinemathons, steht die Erfahrung der Zuschaue-
rin/des Zuschauers im Fokus, die unabhdngiger vom individuellen Film werde und das Kino
in einen Ort des kollektiven Erlebens wandle. Technische Mittel wirken dabei unterstiitzend
fur das kollektive Erlebnis.

Definition von Kino

Bei der wissenschaftlichen Definition von Kino gehen die Meinungen laut Prof. Dr. Jan Dis-
telmeyer auseinander: So kénne man Kino als Bedingungsgeflige definieren und sich auf die
Anordnung des Kinos fokussieren. Hier bestehe auch Ausbaubedarf der Filmbildung an den
Hochschulen: Die Frage, als welches Bedingungsgefiige man Kino verstehen kdnne, bediirfe
einer groBeren Aufmerksamkeit. Man kdnne Kino ebenso aber auch als eine andere Defini-
tion des Sozialen verstehen. In diesem Zusammenhang stelle sich die Frage: Wie bekommt
Kino Sichtbarkeit? Prof. Dr. Jan Distelmeyer bezog sich an dieser Stelle auf ein Zitat Walter
Benjamins: Im Kino erlebe sich Masse als Masse.
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Digitalisierung des Kinos

Christian Pfeil sah in der nicht aufzuhaltenden Digitalisierung des Kinos den Vorteil, alle
Filme in guter Qualitat zeigen zu kdénnen sowie die Standardisierung und Vielfalt der Sprach-
fassungen. Besonders Vorfuihrungen, bei denen Filme im Originalton gezeigt werden, spra-
chen ein ganz anderes Publikum an. Meist seien diese Vorfiihrungen besser besucht als die-
jenigen, bei denen die synchronisierte Version des Films liefe. Ein Problem sei jedoch, dass
die Branche im Analogen stehen geblieben sei: So gebe es noch immer Schwierigkeiten bei
der Zuteilung der Filme. Weiterhin sei durch die Digitalisierung der cinema release von Filmen
sehr glinstig geworden, wodurch sich die Startzahl von Kinofilmen mehr als verdoppelt habe.

Fernsehproduktionen im Kino

Fir Yasemin Samdereli unterschied sich der Fernsehfilm vom Kinofilm dadurch, dass die Rah-
menbedingungen des Fernsehens zu einer ganz anderen Arbeit mit dem Film fiihrten. Bei der
Umsetzung seien die Vorgaben der Redaktion und somit das entsprechende Sendeprofil so-
wie die Praferenzen der Kernzielgruppe zu beachten. Erst danach liele sich schauen, ob die
Produktion auch fiir das Kino geeignet sei.

Interaktivitit des Kinos

Im Oktober 2016 sendete die ARD eine interaktive Verfilmung des Theaterstiicks , Terror®,
bei dem die Zuschauer/innen tber den Ausgang der Geschichte abstimmen konnten. Frank
Volkert fragte die Teilnehmer/innen des Podiums, ob sie in dieser Form der Interaktion ein
zukunftsfahiges Modell sahen.

Erwin M. Schmidt bezeichnete den Film , Terror* als schlechtes Beispiel, denn dieses Prinzip
der Interaktivitat sei bereits ein ,alter Hut“. Seiner Meinung nach wiirde es zu einem Anstieg
der Techniknutzung kommen, aber nicht im Sinne der aktiven, sondern der passiven Interak-
tivitat. Als Beispiel fihrte er eine Software der BBC an, bei der die feststehende Narration
entsprechend des eingeloggten Zuschauers/der Zuschauerin angepasst werde im Sinne eines
anderen Gegenlbers.

Fur Christian Pfeil glich die dramaturgische Mitbestimmung einer Katastrophe, bei der Kino
zur Daily Soap verkomme. Der/Die Zuschauer/in konne wie bei einem Spiel die Richtung be-
stimmen: Rechts oder Links; Liebe oder mehr Blut.

Prof. Dr. Jan Distelmeyer beflirchtete bei dieser interaktiven Art des Kinobesuchs, dass es bei
Mehrheitsbestimmung keinen Diskurs mehr geben konne.
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Laut Yasemin Samdereli missten technische Moglichkeiten nicht immer zur Anpassung der
Narration fihren. Das klassische Erzdhlen habe hier nach wie vor seine Daseinsberechtigung,
vielmehr konne man den technischen Fortschritt nutzen, um flexiblere Vorstellungszeiten zu
schaffen.

Rolle des Kinobetreibenden

Laut Christian Pfeil hatte das Kino komplett verloren, wenn der Kinobetreibende die Filme
subjektiv auswdhlen wiirde. Die Imageschaffung des Kinos erfolge aber nicht nur durch die
Auswahl des Programms, sondern auch durch die Funktionsfahigkeit und Gestaltung des Ki-
nos. Ein Trend sei zudem die Eventisierung von Filmen: Eine Dokumentation kénne man nicht
mehr ohne entsprechende Moderation vorfiihren.

Filmvermittlung an Schulen

In diesem Zusammenhang wurde auch die Bedeutung der Filmvermittlung in Schulen ange-
sprochen. Christian Pfeil erwdhnte die Moglichkeit des Angebots einer Dokumentarfilm-
schule. Ein Workshopangebot dabei lautete ,Ich will wissen, was die Bilder mit mir machen.*

Auch fur Prof. Dr. Jan Distelmeyer hort die Filmvermittlung nicht bei Kino auf. Es sei wichtig,
dass Zusammenhangsdenken und kritisches Bewusstsein vermittelt werden, sodass selbst
Entscheidungen getroffen werden kénnen.

Yasemin Samdereli hatte die Vision, dass Schulen auch lber eigene Kinos verfligen, sodass
ein bewusstes Schauen der Filme sowie eine direkte Themenbehandlung ermoglicht werden
kénnen. Fur Christian Pfeil sei das Zeigen von Filmen per Beamer im Klassenzimmer: ,Nur
eine Erinnerung an das, was der Film hétte sein konnen“. Wichtig sei die Filmbildung in Schu-
len, damit die Schiler ein Gefuhl dafiir bekommen wie ,der Film arbeitet".
Eine andere Meinung war, dass Kino in der Schule nur die zweitbeste Losung sei. Die Kinder
sollten lernen, dass das Angebot Kino auch auRRerhalb der Schule nutzbar sei und es als kul-
turelles Angebot verstehen, flir das es sich lohne Geld zu sparen.

Zukunft des Kinos

Erwin M. Schmidt sieht das Cinemathon als Vehikel fur angewandte Forschungsprojekte im
Bereich Film. So wurde dort mithilfe der Design-thinking-Methode in einem Workshop der
Frage nachgegangen: Wie kann man sich das Kino der Zukunft vorstellen? Die interdiszipli-
nare Arbeitsgruppe, die ebenfalls Personen zu ihrem Verhiltnis zu Kino interviewte, kam da-
bei zu drei grundlegenden Erkenntnissen:
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1. Die Zuschauer/innen wiinschen sich ein Erlebnis.
2. Die Zuschauer/innen haben das Bedurfnis nach einer Community.
3. Die Zuschauer/innen haben das Bedurfnis nach Ansprache.

Anhand dieser Erkenntnisse erarbeitete die Arbeitsgruppe flinf Konzepte flr die Gestaltung
des Kinos der Zukunft.

Konsens des Podiums zur Frage nach der Zukunft des Kinos war, dass Kino auch weiterhin
Bestand haben werde, nur werde eine starkere Anpassung hinsichtlich der Bediirfnisse der
Zuschauer/innen erfolgen. Winschenswert sei auRerdem eine professionelle Ausbildung fur
Kinoschaffende an Filmhochschulen, damit diese auf etwaige Fallstricke bei ihrer Arbeit vor-
bereitet werden.



